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KONTINUIERLICHE ZUSAMMENARBEIT MIT HOCHSCHULEN ALS ERFOLGS-
FAKTOR VON CUBE BRAND COMMUNICATIONS

CUBE brand communications setzt auf einen engen Austausch mit renommierten Hochschulen, um stets auf
dem neuesten Stand der Forschung zu bleiben und innovative Ansatze in die tagliche Arbeit zu integrieren.
Diese Verbindung zur Wissenschaft, die sich in vielfdltigen Kooperationen mit zahlreichen Hochschulen aus-
driickt, macht die inhabergefiihrte Agentur fiir Markenkommunikation zu einem Vorreiter in der Branche.

Ein wichtiger Bestandteil dieser Zusammenarbeit ist der Einbezug neuester Forschungsergebnisse in die tagliche
Arbeit der Agentur. Durch den direkten Zugang zu wissenschaftlichen Erkenntnissen kénnen innovative Strate-
gien und Lésungen entwickelt werden, die den Kunden von CUBE brand communications einen klaren Wettbe-
werbsvorteil bieten. Der Brand Building- und Brand Experience-Spezialist legt groRen Wert darauf, dass die ei-
gene Arbeit auf einer fundierten Theorie basiert. Ein Beleg hierfiir ist der eigens entwickelte Brandbuilding-An-
satz der Agentur.

Die Expertise der Agentur basiert auf zahlreichen Hochschulkooperationen, die gréRtenteils bis heute fortbeste-
hen. Dazu gehdren Partnerschaften mit renommierten Universitdten in Bayreuth und Frankfurt. Des Weiteren
bestehen enge Verbindungen zu staatlichen und privaten (Technischen) Hochschulen in Augsburg, Heidelberg,
Ingolstadt, Ismaning, Nirnberg, Stuttgart und Wiirzburg. CUBE brand communications agiert dabei als Praxis-
partner fur die Bildungseinrichtungen und deckt ein breites Spektrum an Kooperationsmoglichkeiten ab. Dazu
gehéren die Expertenrolle in Seminararbeiten, die Betreuung von Bachelor- und Masterarbeiten sowie die Uber-
nahme ganzer Lehrauftrdage. Darliber hinaus ermdglicht die Agentur Studierenden praxisnahe Einblicke und
wertvolle Erfahrungen durch regelmaRige Gastvortrage, Projektseminare und Exkursionen.

CUBE brand communications pflegt besonders enge Verbindungen zur Technischen Hochschule Ingolstadt (THI)
sowie zur Universitdt Bayreuth. Diese basieren einerseits auf der geografischen Nahe und andererseits auf der
akademischen Laufbahn eines GroRteils des CUBE-Teams. Die Ingolstadter Agentur nutzt die Zusammenarbeit
mit den beiden Hochschulen aber nicht nur zum fachlichen Austausch, sondern auch zum Recruiting und Emplo-
yer Branding. Als Alumni und Doktorand der Universitat Bayreuth ist es dem Geschaftsfiihrer Michael Schilhan-
eck ein besonderes Anliegen, etwas zuriickzugeben und die Agentur als Praxispartner fiir Hochschulen zu etab-
lieren.

Erstmals in der Geschichte der Agentur hat CUBE brand communications, vertreten durch den Geschaftsfiihrer,
einen semesteribergreifenden (SS 23) Lehrauftrag im Masterstudiengang Marketing/Vertrieb/Medien an der
Technischen Hochschule Ingolstadt Gibernommen, der sich auch noch lber das kommende Wintersemester
23/24 erstrecken wird. Durch diese intensive Form der Zusammenarbeit mochte die Agentur eine stirkere Pra-
senz im lokalen Pool hochqualifizierter Absolventen aufbauen. Langfristig soll dadurch auch die Verbindung zur
regionalen Wirtschaft gestarkt werden. "Der Austausch und die Verzahnung von Praxis und Lehre bieten eine
Win-win-Situation fir alle Beteiligten. Die Studierenden profitieren von praxisnahen Erfahrungen und kénnen
ihr erlerntes Wissen direkt anwenden, wahrend wir als Agentur von innovativen Ideen und talentiertem Nach-
wuchs profitieren", erklart Dr. Michael Schilhaneck, Geschaftsfiihrer von CUBE brand communications.
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Die kontinuierliche Zusammenarbeit mit Hochschulen und der damit verbundene fortlaufende Wissensaus-
tausch sind entscheidende Erfolgsfaktoren fiir CUBE brand communications. Als Spezialist fir Brand Building und
Brand Experience bleibt die Agentur stets auf dem neuesten Stand der Forschung und kann ihren Kunden mal3-
geschneiderte und innovative Losungen bieten. Gleichzeitig unterstiitzt die Agentur den wissenschaftlichen
Nachwuchs und tragt zur Ausbildung qualifizierter Fachkrafte bei.

Uber CUBE brand communications

CUBE brand communications ist eine inhabergefiihrte Marketing- und Kommunikationsagentur aus Ingolstadt
mit knapp 50 Mitarbeitern und 3 Mio. € Jahresumsatz. Spezialisiert auf Markenkommunikation, Live-Kommu-
nikation und B2B-Kommunikation zahlt CUBE brand communications in diesen Bereichen zu den fiihrenden
Agenturen der Automotive Branche. Der Kundenstamm umfasst das gesamte Spektrum der Automobilindust-
rie, von Automobilherstellern Gber Zulieferer und Entwicklungsdienstleister bis hin zu Dachverbdnden. Seit ei-
nigen Jahren setzt CUBE brand communications seine Expertise auch gezielt fiir andere Branchen ein, z.B.
Energie, IT, Avionik oder Tourismus. Die Agentur ist an drei Standorten in Stiddeutschland vertreten, seit 2021
zudem auch in Italien. In den Jahren 2021 bis 2023 zahlte CUBE brand communications jeweils zu den Top-
Marketing-Agenturen im FOCUS Business Ranking.

KONTAKT

Robert Lysko
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CUBE brand communications GmbH
Dr.-Ludwig-Kraus-Str. 2
85080 Gaimersheim
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Bild 1: Aktuelle und vergangene Hochschulkooperationspartner von CUBE bc
(Quelle: CUBE brand communications)

Bild 2: Dr. Michael Schilhaneck, Geschaftsfiihrer von CUBE bc
(Quelle: CUBE brand communications)
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